附件1：

[bookmark: _GoBack]2024年全国拍卖行业“服务消费季”活动方案

一、总体原则
（一）协会搭台，企业唱戏
以全年拍卖消费季方案为引领，中拍协与地方拍协相配合、协企联动、部门协同、共同发力，全力做好全年消费季活动的组织筹备。鼓励市场主体结合自身活动安排与部署，以各种形式积极参与到全年活动之中，不断打造拍卖消费新场景、优化拍卖消费新布局、激发拍卖消费新潜能。
　　（二）活动引领，宣传支撑
一手抓活动，调动广大企业的积极性和创造性，打造一批示范效应强、触及群众广、带动作用大的促消费拍卖活动，持续扩大消费季品牌效应和影响力。一手抓宣传，完善优化消费季宣传支持，对积极参与消费季企业和地方协会给予宣传支持。
　　（三）以民为本，惠民利民
鼓励拍卖行业各类市场主体，开展线上、线下联动的多主题、多类型、多渠道促消费活动，为消费者提供更优质的消费场景、更实惠的消费体验、更贴心的消费服务、更舒心的消费氛围，真正做到让利于民。

二、活动时间及地点
（一）时间
1、出发点：全国拍卖行业“服务消费季”启动宣传
（2024年5月）
2、收官点：全国拍卖行业“服务消费季”年终总结
（2024年10月）
（2） 地点
各省会城市、有条件的地级主要城市、部分骨干拍卖企业经营活动场所及网络平台。

三、活动重点
（一）主题重点
各省应统一以“2024年全国拍卖行业‘服务消费季’”的标识组织此次活动，并有机结合“全年乐享全民盛惠”主题。标识及宣传资料参见附件3。
（二）板块重点
文物艺术品、机动车与农副产品、网络拍卖等。
文物艺术品、机动车与农副产品是拍卖领域与消费相关最紧密的板块，各级拍协可围绕这三大板块联络各方举办消费季核心活动，例如举办宣传论坛会议、搭建消费平台，对于能够开展拍卖走进庙会、走进市场集市的藏品展览展示、鉴宝，农产品、民品拍卖，库存商品、二手奢侈品拍卖，以及群众性义卖、义拍等活动的企业，进行宣传扶持，并积极帮助对接、联络各方资源，促进活动顺利举办。
（三）宣传重点
各省（区、市）拍卖行业协会可在公众号等宣传渠道发布全国拍卖行业“服务消费季”启动通知及活动新闻，并建立专栏，持续收集各地方拍协和企业投稿消费季宣传稿件，鼓励各方投稿。

四、工作要求
1.请各地方协会在往届活动经验的基础上，本着勤俭节约，注重实效的原则，制定本省活动的具体实施方案，并在6月20日前报中拍协理论宣传部。
2. 加强活动期间的联络沟通。有关活动的动态、进展、新闻稿等，请各省及时按附件2形式报中拍协理论宣传部，我们将在中拍协官方网站、《中国拍卖》杂志等业内外主要媒体开设宣传周活动专题栏目，对各地宣传周活动内容进行实时、全面报道（凡2024年度举办的活动均可报送）；希望各省市发动协会、企业、媒体的微信、微博公众账号参与互动，持续扩大宣传范围。此外，各地还可根据当地情况，邀请商务、文化、工商等政府部门支持和参与。
3.注意总结工作。活动期间，各地方协会可以附件3形式向中拍协汇报月度、季度、半年度“活动成绩单”，中拍协将不定期发布阶段性总结成果。2024年12月，中拍协将针对年度有拍卖消费表现的地方拍协和企业进行年度数据、案例统计，形成全国拍卖行业“服务消费季”年终总结，并对此次活动中表现突出的地方拍协、企业和个人给予表彰。






